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Manual de marca

Introduccidén

Este documento es una herramienta que nos ayudara en
el proceso de comprension y aplicacion de la expresion
grafica de la marca ciudad Tunja.

Relne de manera practica la normalizaciéon fundamental
de la identidad visual; encontraremos en él, los
elementos que conforman y potencian su identidad:
logotipo, colores, tipografias y elementos secundarios.
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Concurso Marca Tunja

Justificacidén.

Cuenta la historia que a finales del siglo XIX Tunja sufri6
un proceso de estancamiento que se evidencio en la
construccién y desarrollo urbano, comenzando el siglo
XX, la ciudad no distaba mucho de lo reflejado en el
plano de 1623, sin embargo, la construccién de la
carretera a Bogot3, la llegada del tren en 1930, el
fortalecimiento del sector educativo y la inversion del
gobierno de Rojas Pinilla en cuanto a la infraestructura
local, fueron factores decisivos en el renacer de la

ciudad.

En conclusién, el siglo XX fue una época de expansion y
renacimiento y ahora en el XXI| Tunja esta lista para ser
altamente competitiva, contamos con la infraestructura
para que asi sea, pero ademas de eso necesitamos
afianzar nuestro sentido de propia valia para que
nuestra ciudad siga adelante y pensando en ello, esta
propuesta de marca ciudad de Tunja se enfoca en lo
esencial, rescata todas aquellas razones por las cuales
debemos sentirnos orgullosos de lo nuestro.

La capital boyacense es ciudad epicentro de
acontecimientos histéricos de gran significado
identitario y de desarrollo del pais, empezando porque
somos el origen de la raza chibcha, nuestro territorio fue
conocido como patria de los zaques por ser el epicentro
del cacicazgo de Hunzala, nuestra tierra vié nacer al
zaque, entonces es gestora de reyes.

Durante la época hispanica la ciudad era reconocida
por ser el centro artistico y cultural mas notorio del
Nuevo Reino de Granada, aqui se establecieron
comunidades religiosas que levantaron grandes
conventos, iglesias y bibliotecas y que se dedicaron
a promover el conocimiento.
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La presencia de estas comunidades y de grandes
pensadores, marcaron un derrotero intelectual que
se mantiene vigente, siendo asi, Tunja es origen de
conocimiento y de fé (nuestra semana santa es
Patrimonio Cultural e Inmaterial de la Nacién) y es
considerada la ciudad estudiantil de Colombia, porque
ademas de ser gestora del Colegio de Boyacs, el
primer colegio que operé en Colombia, por lo que
somos el origen de la educacién publica en el patis,
actualmente ocupamos el primer puesto en cuanto a
calidad y cobertura educativa, no en vano podemos
decir que somos la ciudad mas culta de Colombia

y por eso somos el origen del Festival Internacional
de La Cultura.

Nuestro suelo fértil y abundante es el origen de muchas
cosas valiosas, por ejemplo, aqui se di6 origen al primer
cultivo de trigo en América, esta es la razén por la que a
diario llevamos a nuestra mesa el pan mas delicioso y
famoso de la regién.

Y cémo no hablar del Bolivar que se alza en nuestra
plaza principal, ese que esta ubicado mirando hacia el
suroccidente como si a diario emprendiera marcha hacia
el puente de Boyacd, ese que nos recuerda que somos
“cuna y taller de la libertad” porque aqui en nuestro
suelo es en donde todo inicid, aqui en nuestras tierras
se gand la libertad de una nacién, aqui nacié Colombia:
somos el origen de nuestra patria.

Por eso Tunja es ciudad de origen.
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Logotipo

Nuestro logotipo es el elemento mas visible de nuestra
identidad. Es una garantia de calidad y una firma universal
en todas las comunicaciones de la marca ciudad Tunja.

Version principal

v .
lunja
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Construccion

Tiene como objetivo principal mantener en el tiempo las
proporciones del logotipo. Las reproducciones deben ser
en lo posible digitales para que haya la minima distorsion.
Las proporciones estan basadas en el médulo x que
corresponde al ancho del asta de la letra a.

Version principal

19 x

N\,
\\

9 x
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Adn de marca

Es el eje de construccién de todo el universo de
la marca ciudad, guiara las acciones conceptuales,
estratégicas y gréficas en una sola direccion.

Valores Atenticidad
Sabiduria

Transformacion

Persona“dad Culta Auténtica  Autdctona
Ancestral  Amable Anfitriona
Segura Valiente

Tagline Tu nj a

Ciudad de origen.
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Tamano minimo

Es la capacidad del logotipo para ser reproducido

en dimensiones muy pequefias sin que éste pierda
legibilidad. Tamafios inferiores a los sugeridos aqui,
deberén contar con pruebas de impresiéon y aprobacién
para ser implementados.

Version principal

N4 2
% D Ciudad
Fd n)% de“:)r?gen

5cm

Versién sin tagline

Tunja

1.5cm
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Area de seguridad

Es el espacio minimo que debe existir alrededor del
logotipo para que éste pueda mantener su integridad
visual. Es imprescindible respetar el &rea de seguridad
para protegerlo de elementos como gréficas, textos o
fotografias que puedan invadir su espacio.

Versién horizontal

4 O
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Colores

Son un elemento gréfico determinante dentro del sistema
visual de la marca ciudad Tunja. Fueron seleccionados
con el objetivo de otorgarle valor y diferenciacion.

Pantone® 123 C
CMYK 527 1000
RBG 243 187 23
HTML #f3bb17

Pantone® 7465 C
CMYK 67 0440
RBG 66 191 167
HTML #42bfa7

Pantone® 715 C
CMYK 055870
RBG 246 139 56
HTML #f68b38

Pantone® 625 C
CMYK 75 33 56 11
RBG 68 127 115
HTML #44773

Pantone® 7476 C
CMYK 87 55 49 28
RBG 34 83 95
HTML #22535f
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Esta tipografia fue
seleccionada para ser
utilizada en presentaciones
Power Point y documentos en
Word, por su disponibilidad
en distintas plataformas.

Tipografias

Se utiliza esta tipografia para todas las piezas de
comunicacién en sus distintos pesos, su legibilidad
permite coherencia con la modernidad y calidez
transmitidas en el nuevo sistema de identidad visual.

Principal. Familia tipogréafica Brandon Grotesque

Hola

Brandon Grotesque Thin Brandon Grotesque Medium
Brandon Grotesque Thin ltalic Brandon Grotesque M Italic
Brandon Grotesque Light Brandon Grotesque Bold
Brandon Grotesque Light Italic Brandon Grotesque B Italic
Brandon Grotesque Regular Brandon Grotesque Black
Brandon Grotesque Italic Brandon Grotesque Bl Italic

Secundaria. Familia tipografica Verdana

Regular
Hola

Bold

Bold Italic
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Habra casos en los que el
tagline se implementara de
manera independiente y
dependera del formato y/o
espacio a diagramar.

Versiones correctas

Se presentan las versiones permitidas de logotipo
para la marca ciudad Tunja.

Versién horizontal

N7 L 4
Fd n,% @ Pt

Versién vertical

v o
funja
Ciudad )

de origen

Version auténoma

N4 *
flunja o
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El logotipo siempre debe ir en
color verde oscuro, mientras
que el tagline puede ir en
alguno de los cuatro colores
descritos a continuacién:

Para fondos de color la
implemetacién tanto de
logotipo como del tagline
debe ser en el mismo
color para ambos.

Para los dos tonos de verde
oscuro se permite la
implementacién del logotipo +
tagline en los colores descritos en
cada espacio respectivamente.

Aplicaciones correctas

Se presentan las posibles aplicaciones y combinaciones
de color permitidas para la marca. Mezclas de color no
autorizadas y/o ajenas a la paleta de color seleccionada
dificultan un posicionamiento de marca 6ptimo.

Sobre fondo blanco

Tun

a Cludad PPPEPS
de orlgen

‘//A\

Sobre fondos de color

Tunja

Cludad

de origen
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Aplicaciones incorrectas

Es primordial que el logotipo conserve la unidad en sus

aplicaciones; cualquier variacion, genera interferencias en
el proceso de comunicacién y proyeccién de la marca.
Se muestran los usos incorrectos mas frecuentes.

@) cambiar la inclinacién

Tunja

@) agregar efectos

Tunjq

@ cambiar el color

Tunja

@) alterar las proporciones

v ¢
funja

@) agregar contorno

4 *
funja

@) cambiar la tipografia

Tunja

@ quitar elementos

funja

@) agregar elementos

W/r//\‘z L
un;a
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Expresidon textual

La forma en la que hablamos o escribimos es tan
importante como nuestra apariencia. Las palabras
que empleamos y el estilo con el que las usamos
deben reflejar nuestra esencia.

Amable y cordial

Usemos un tono desenfadado, cercano y optimista.
Queremos sacar sonrisas e insinuar la personalidad

que caracteriza a los tunjanos.

jsumercé, bienvenido a un
territorio extraordinairo!

Directo

Digamos las cosas como son. Hablemos siempre
desde nuestra perspectiva auténtica e incluyente.

no somos una ciudad calurosa,
pero si muy acogedora.
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Expresion textual

Propositivo

Invitemos a redescubrir los tesoros de la ciudad que
hacen parte de la cotidianidad y que promueven
diferentes espacios y establecmientos comerciales.

A la Plaza de Bolivar voy y como es en el centro
tomo mi Autoboy. Ya estando en el centro me doy
una pasada, por Mil Sabores a comer empanada.

Al Mono de la Pila le gusta algo mas que el banano,
si tiene alguna queja él le recibe el reclamo.

Pedagégico

Despertemos la curiosidad y la sed de conocimiento,
consultemos e informemos sobre nuestra historia.

¢Sabes por qué somos la ciudad
noble, leal e hidalga?
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Tagline

Es un pensamiento clave, concreto y claro que
define el eje conceptual de la marca. Es la directriz

que orienta todas sus acciones.

Tunja

Ciudad de

Ciudad.

La casa de todos,
el lugar en el que

convivimos y
compartimos.

Principal escenario
de un sentimiento
colectivo que une.

origen.

Origen.

Fuimos el epicentro
de acontecimientos
que cambiaron la
historia del pafs.

Reconocemos nuestra
historia, lo que fuimos
y lo que somos.
Rescatamos el sentido
de pertenencia y
nuestra propia valia.

Nos apropiamos de un
concepto que representa
una ventaja competitiva:
la exclusividad de lo
nuestro.
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Médulo 1

N/
V.

Maédulo 2

N/

Médulo 3

=

Moédulo 4

N

llustracidn vectorial

Se crearon unos patrones que permiten crear
texturas tanto abstractas como figurativas con el
objetivo de enriquecer la expresion visual de marca.

R
S
WAV
XX

XX
5%
X

&
3]
=
al

2
N
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llustracidon vectorial

Moédulo 5
—
I —
—— I
I ——
I —
I ——
Mdédulo 6

Ejemplo de implementacién
de la textura utilizando
diferentes modulos y
aplicando color.

Ejemplo de implementacién
de una figura utilizando
diferentes modulos y
aplicando color.
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Facebook

Edad: 10 - 60 afios
Estrato: 2, 3,4,5,6
Nivel educativo:
Cualquiera que cumpla
con un minimo nivel de
alfabetizacién.

- Pauta dirigida
principalmente a
tunjanos y habitantes
de la ciudad, aplica
también para turistas.

Instagram

Edad: 13- 40 afnos
Estrato: 3,4, 5, 6

Nivel educativo:
Cualquiera que cumpla
con un minimo nivel de
alfabetizacion.

- Pauta dirigida
principalmente a
tunjanos y habitantes
de la ciudad, aplica
también para turistas.

estrategia de comunicacién

Para posicionar la marca ciudad de Tunja, es importante
que se empiecen a implementar piezas publicitarias que
entrenen el ojo de los habitantes de la ciudad para que
se familiaricen con las formas, los colores y las
caracteristicas especificas de la marca, por lo que es
necesario que se disefie una estrategia de comunicacién
que permita un acercamiento entre la marca y el usuario.

Medio: Redes sociales

SINN
\ 10 QUETORO TUNJANG DESERIASABER
N7/ 7/

La orientacion de la

escultura de la Plaza de
Bolivar apunta hacia el
suroccidente como una

La Esquina de la Pulmonia
se denomina asi por ser el

indicacion de la ruta
seguida por el Libertador.

punto mas frio de la ciudad

en donde convergen todos
los vientos

N7 *
% % Ciudad
fun Jle Freet

Si entre amigos y
negocios el tiempo vas
a emplear, ve al Pasaje
de Vargas con tintico

a conversar

7’ *
Fd n; Q G,

Al mono de la pila
le gusta algo mas que
el banano, si tiene
alguna queja él
le recibe el reclamo

g .
e I
Fd ] ) Fem
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Revista

Edad: 30 - 60 afios
Estrato: 4,5, 6

Nivel educativo:
Cualquiera que cumpla
con un minimo nivel de
alfabetizacion

- Pauta para
publicacién nacional.

Periédico

Edad: 20 - 60 afnos
Estrato: 3,4, 5, 6

Nivel educativo:
Cualquiera que cumpla
con un minimo nivel de
alfabetizacion.

- Pauta patrocinada

por establecimientos
comerciales especificos,
vinculados a la marca
ciudad Tunja.

Medio: Impresos

Tunja

Ciudad

de origen

Aqui en nuestro suelo todo
inicié, aqui en nuestras
tierras se gané la libertad de
una nacién, aqui nacié
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Cuiia Ref. 1

Ambientacién: Musica
indigena de fondo.

Cufa Ref. 2

Ambientacion: Sonido
ambiente de un aula
de clases de colegio
de nifios.

Cufa Ref. 3

Ambientacién: Sonido
ambiente de batalla 'y
caballos galopando.

Medio: Radial

No seremos una ciudad calurosa pero si muy
acogedora. Conozca gran parte de la historia de
nuestro pais en lugares como el Puente de
Boyacd, el Museo Arqueoldgico, Los Cojines del
Zaque y muchos otros mas.

iVenga y visitenos sumercé!
Tunja, ciudad de origen.

¢Sabe por qué Tunja es origen del conocimiento?
Pareme bolas que yo le cuento. El Colegio de
Boyacd ubicado en la ciudad de Tunja, es el
primer colegio que operé en Colombia, por lo
cual se le conoce como "el iniciador de la
educacion publica en Colombia.”

Tunja, ciudad de origen.

iSorpréndase con lo nuestro! Dentro de poco
se cumplirdn 200 afios de La Campafia
Libertadora, el motivo perfecto para
redescubrir de dénde venimos.

Tunja, origen de Colombia.
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Importante

Las fotografias utilizadas en este manual son para
ilustrar las aplicaciones de la identidad y no deben
ser utilizadas comercialmente sin previa autorizacion
de sus autores.

Estas ideas tienen derechos de autor y pertenecen
a © Lyda Naussan Robles. Cualquier reproduccién
total, parcial o modificada no autorizada tendrén
sanciones de ley.
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